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一、报告简介

智研咨询发布的《2025-2031年中国家居建材流通行业市场全景评估及发展策略分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/202110/980041.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

在当今这个信息爆炸的时代，如何精准把握市场动态，洞悉行业趋势，成为企业和投资者共
同关注的焦点。为此，智研咨询分析团队倾力打造的《2025-2031年中国家居建材流通行业
市场全景评估及发展策略分析报告》，旨在为各界精英提供最具研判性和实用性的行业分析
。
本报告汇聚了智研咨询研究团队的集体智慧，结合国内外权威数据，深入剖析了家居建材流
通行业的发展现状、竞争格局以及未来趋势。我们秉承专业、严谨的研究态度，通过多维度
、全方位的数据分析，力求为读者呈现一个清晰、立体的行业画卷。
在内容方面，报告不仅涵盖了行业的深度解读，还对家居建材流通产业进行了细致入微的探
讨。无论是政策环境、市场需求，还是技术创新、资本运作，我们都进行了详尽的阐述和独
到的分析。此外，我们还特别关注了行业内的领军企业，深入剖析了它们的成功经验和市场
策略。
家居建材流通行业，具体是指家居建材产品的批发、零售活动。其中家居建材包括陶瓷、石
材、木地板、人造板、门窗、玻璃、石膏板、幕墙等装饰装修材料。家居建材市场经营模式
有连锁卖场的统一收银以及出租商铺的独立收银两种模式。在国家经济环境高速发展的背景
下，家居建材行业顺势而起。经过多年来的不断创新和发展，以及国家政策的扶持，家居建
材行业逐渐向稳定的发展方向迈进，并成为一个成熟的行业。2021年我国家居建材行业市
场规模从2016年的4.57万亿元增长到6.72万亿元，2022年开始国内长期疫情背景下房地产
景气度波动，供需结构进入调整期，家居建材需求波动下降，随着2023年全球宏观经济不
振影响，大宗消费趋向保守，家居需求进一步下降，数据显示，2023年我国家居建材市场
规模约5.88万亿元，其中家装规模约2.41万亿元。

家居建材流通产业链上游包括建材、家具、家纺等，国内供给充足，保障了家居建材流通对
上游采购的需求。下游主要为房地产及建筑行业。家居建材流通行业位于家居建材产业链的
下游，作为连接家居建材生产企业与终端消费者的枢纽最先感受到消费趋势的变化，并将这
种变化反馈给家居建材生产行业，进而影响家居建材产品的设计与生产。

从我国零售业从各方面对外资开放，零售业正在成为我国经济发展中变化最快、市场化程度
最高、竞争最激烈的行业之一。以零售为主的建材卖场向着建材卖场化市场、购物中心(MA
LL)方向发展。建材卖场化市场主要特征是商厦式的经营场所，建材卖场化管理的市场基本
上是单一的市场业态—大市场。随着招商制市场规模的扩大，已经不满足于单店经营，而是
向跨地区或本地布点发展，实行连锁经营。各店统一管理、统一标识、统一形象等等。像红
星美凯龙、居然之家等均采取连锁经营的方式。
主要企业概况而言，直家是来自瑞典的全球知名家具和家居零售商，互为和谐的产品系列在



智研咨询 www.chyxx.com

功能和风格上可谓种类繁多。销售主要包括座椅/沙发系列、办公用品卧室系列、厨房系列
、照明系列、纺织品、炊具系列、房屋储藏系列、儿童产品系列等。02红星美凯龙主要通过
经营和管理自营商场和委管商场，为“红星美凯龙”家居装饰及家具商场的商户、消费者和合
作方提供全面服务，是国内经营面积最大、商场数量最多以及地域覆盖面最广阔的全国性家
居装饰及家具商场运营商。居然之家主要经营范围从事家居建材行业的投资、开发，商品代
理、市场销售和服务，兼营管理咨询、营销策划、物业租赁等。

作为国内知名的研究机构，我们始终坚持以客户为中心，以市场为导向，致力于提供最具价
值的研究成果。我们相信，《2025-2031年中国家居建材流通行业市场全景评估及发展策略
分析报告》将为您的决策提供有力的数据支撑和战略指导，助您在激烈的市场竞争中抢占先
机，实现价值的最大化。

报告目录：

第一章 家居建材流通行业产业链分析
第一节 家居建材流通行业产业链解析
一、家居建材流通产业链概述
二、上游行业对本行业发展的影响
三、下游市场对本行业发展的影响
第二节 家居建材流通上游供应链分析
一、建材制造行业运行情况分析
（一）建材工业经济运行情况
（二）主要建材产品供给规模
（三）建材工业面临挑战分析
（四）建材产品发展趋势分析
二、家具制造行业运行情况分析
（一）家具行业发展概况
（二）家具行业市场规模
（三）家具行业产量规模
（四）家具市场需求前景
第三节 家居建材流通下游需求链分析
一、房地产行业运行情况分析
（一）房地产调控政策分析
（二）房地产开发景气指数
（三）房地产市场供给结构
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（四）房地产开发投资情况
（五）房地产商品房建筑面积
（六）房地产商品房销售情况
二、建筑行业运行情况分析
（一）建筑业总产值增长分析
（二）建筑行业固定资产投资
（三）建筑行业施工建设情况
（四）建筑行业投资前景趋势

第二章 家居建材市场消费者调研分析
第一节 中国家具消费者特征概述
一、中国家居市场消费现状
二、家居消费者消费观念类别
三、80后家居消费者特点分析
四、高端人群消费心理及行为
第二节 家居建材消费者消费行为
一、消费者购买动机分析
二、消费者购买频率分析
三、消费者购买渠道分析
四、消费者购买预算分析
五、消费者选购影响因素
第三节 家居市场消费者需求分析
一、家居市场消费价格分析
二、家居市场消费半径分析
三、家居品牌的关注度分析
四、家居市场销售环境分析
五、家居市场售后服务分析
六、家居市场配送能力分析
第四节 家居建材消费者品牌关注度
一、家装产品关注度排行分析
二、家装产品品牌关注度分析
（一）柜类家具品牌关注度
（二）卫浴洁具品牌关注度
（三）地板品牌关注度分析
（四）墙地瓷砖品牌关注度
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（五）油漆涂料品牌关注度

第三章 家居建材流通行业运行现状分析
第一节 家居建材市场运行现状
一、家居建材市场销售规模
二、家居建材卖场销售规模
三、家居建材市场景气情况
四、建材流通行业重大事件
五、家居建材业面临挑战及对策
第二节 家居建材需求细分市场分析
一、家装市场分析
（一）中国住宅装修市场规模
（二）中国住宅装修需求特征
（三）中国住宅精装修市场现状
（四）中国住宅精装修市场容量
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（一）酒店行业投资建设情况
（二）酒店初次装修成本测算
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（四）高档酒店装饰市场规模
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（一）中国公装市场特点
（二）中国公装市场规模
（三）公装市场需求特征
（四）公装细分市场前景
1、文化体育场馆
2、交通基建站点
3、商业地产市场
第三节 家居建材流通行业竞争格局分析
一、家居建材流通行业兼并重组分析
二、家居建材流通企业扩张策略分析
三、家居建材流通行业竞争格局分析
四、家居建材流通行业竞争策略分析
五、外资建材流通企业在华竞争分析
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（一）外资企业在华竞争现状
（二）外资品牌在华经营差异
（三）外资企业经营优势分析

第四章 家居建材流通实体业态模式解析
第一节 建材超市模式
一、建材超市的竞争力评价
二、建材超市盈利模式分析
三、建材超市投资运作案例
四、建材超市转型发展趋势
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一、建材CBD的竞争力分析
二、建材CBD盈利模式分析
三、建材CBD投资运作案例
四、建材CBD转型发展趋势
第四节 建材品牌专卖店模式
一、建材品牌专卖店的竞争力分析
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二、家居建材宅配模式发展趋势
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第五章 家居建材电子商务运营模式及市场前景
第一节 家居建材电子商务运行现状
一、家居建材电子商务市场规模
二、家居建材电子商务行业格局
三、建材电子商务企业竞争力评价
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第二节 家居建材电子商务模式分析
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第三节 建材电子商务流程管理
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一、体量配比策略
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（二）二级城市家居零售连锁市场特点
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（四）选址标准分析
（五）店面标准分析
四、红星美凯龙
（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）选址标准分析
（四）商业模式分析
（五）营销策略分析
五、吉盛伟邦
（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）招商范围情况
（四）招商条件分析
（五）新店开业动态
六、金海马
（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）销售模式分析
（五）运作模式分析
（四）电子商务战略
七、百安居
（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）选址定位策略
（四）企业经营策略
（五）运作模式分析
八、家之福
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（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）合作加盟分析
（四）运作模式分析
（五）发展战略分析
九、爱家家居
（一）基本情况介绍
（二）营销网络分布
（三）合作加盟分析
（四）运作模式分析
（五）发展战略分析
第三节 家居建材电子商务企业商业模式分析
一、土巴兔
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析
二、篱笆网
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析
三、兔宝宝商城
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析
四、九正建材网
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析
五、林氏家居
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析
六、中国家居建材网
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
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（三）企业竞争优势分析
七、美乐乐家具网
（一）企业运行现状分析
（二）企业运行模式特征
（三）企业竞争优势分析

第九章 家居建材流通行业投资壁垒及前景分析
第一节 家居建材流通行业投资壁垒分析
一、产业政策壁垒
二、资金准入壁垒
三、市场准入壁垒
（一）商圈壁垒
（二）渠道壁垒
（三）品牌壁垒
（四）人才壁垒
四、技术创新壁垒
第二节 家居建材流通行业投资前景分析
一、家居建材流通行业发展趋势
（一）o2o是家居电商转型趋势
（二）复合型流通渠道将继续存在
二、家居建材流通行业投资机会
（一）渠道投资机会
（二）区域投资机会
（三）电商投资机会
三、家居建材流通市场前景预测
（一）房地产消费走势预测
（二）家居建材卖场规模预测
（三）家居建材电商规模预测

第十章 家居建材市场投资可行性分析
第一节 家居建材市场项目投资环境
一、市场需求总量
二、市场消费结构
三、消费者购买特征
第二节 家居建材市场营销渠道分析
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一、行业渠道现状
二、行业利润水平
三、行业渠道趋势
第三节 家居建材市场可行性判断
一、行业经济指标
二、行业市场指标
三、项目投资指标
四、项目收益指标
第四节 家居建材市场可行性结论
一、项目投资风险
二、项目市场切入点
三、项目投资优劣势

图表目录：部分
图表1：家居建材流通产业链
图表2：中国家居建材市场销售规模
图表3：中国家居建材需求细分市场规模
图表4：中国家居建材市场景气情况
图表5：中国家居建材卖场销售规模
图表6：家居建材电子商务市场规模
图表7：中国建材电商行业细分需求
更多图表见正文⋯⋯
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